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Estrenem nova imatge: que s'‘amaga
darrere de la nostra identitat

Després de deu anys amb la mateixa imatge, PAPIK Group renova la seva identitat corporativa.
Per fidelitat a un valor que fem bandera, la transparencia, expliquem els conceptes que hi ha
darrere del canvi.

A PAPIK Group treballem de forma constant per estar al dia de les novetats constructives, ja siguin noves
técniques, nous materials o noves aplicacions, amb un uUnic objectiu: construir les cases del futur. Aquesta
mateixa inquietud també quia la manera com ens comuniquem. Per aix0, després de mesos de feina,

presentem una nova imatge corporativa que trenca amb l'anterior sense renunciar a la seva esséncia. La

decisio respon als canvis que l'empresa ha viscut durant L'dltima déecada.

Sovint, davant d'una marca o d'un logotip, la valoracio es limita al fet que agradi més o menys. En aquest
cas volem anar un pas més enlld i compartir els conceptes que sostenen la nostra identitat grafica. La
transparéncia forma part de la manera com entenem la feina, i estendre-la també a un exercici com
aquest ens sembla natural.

Deu anys sota la imatge d'un esquimal

La imatge que ens ha representat durant deu anys incloia, sobre el nom, una illustracid que no tothom
sabia interpretar: un esquimal remant en una canoa. La referéncia no era gratuita. Papik €s un nom propi
d'origen inuit i era el nom original del fundador de l'empresa.

Més enlla d'agquesta coincidéncia, la tria tenia una logica constructiva. Els habitants de I'Artic
aconsegueixen confort i caliu en un clima tan extrem com el polar. Aquest era, precisament, el nostre
repte: aixecar cases tan ben dillades que el confort interior no es veiés alterat pel clima exterior, ni davant
de les onades de fred a l'hivern ni davant de les de calor a l'estiu. La cultura inuit, capag¢ de viure en
condicions limit, és un exemple que ens va captivar i que continua acompanyant-nos en la nova imatge.

De les "Cases Passives" a un nou paradigma

Sota el nom hi havia una descripcio clara del que feiem: cases passives. Avui pot semblar evident, pero fa
deu anys gairebé ningu sabia qué era una casa passiva. La divulgacid era necessaria, i per aixo el

concepte formava part de la mateixa marca.


http://127.0.0.1:8399/construccio

Deu anys son molts i el mon canvia a gran velocitat. EL canvi climatic ha installat un paradigma
d'emergencia climatica del qual el sector de la construccié no queda al marge. Els nous materials, els
nous procediments i les actualitzacions de la legislacié han portat el sector fins al punt on nosaltres érem
fa una década. Tant la industria com la societat han pres consciéncia de la importancia i els beneficis de
construir cases passives. L'alta eficiencia energética ja ha arribat per quedar-se, i per aixo cal introduir el
valor de conceptes nous, tan importants o més: construir de forma sostenible i natural.

Construir de forma sostenible i natural

Convé precisar que vol dir construir una casa sostenible de forma natural. Més enlla de la definicid que en
fa 'ONU, ens sentim comodes amb les reflexions que planteja Andreu Escriva al seu Llibre Contra La
sostenibilitat, que van molt més enllda de la sostenibilitat estrictament verda. Es una mirada holistica, que
abasta tots els ambits de la societat.

Aqguesta aproximacio es tradueix en entorns confortables, construits amb una eficiencia energéetica molt
alta que aporta valor no només als nostres clients, sind també a l'entorn immediat i al medi ambient en
general. Procurem, a més, que el procés siqui una experiéncia de confort per als treballadors i que
redueixi residus i emissions. Ho fem de manera sistematica, sense afectacio, amb la nostra manera

habitual de treballar i amb materials que arriben a les nostres mans en el seu estat natural. Naturalment.

L'herencia inuit en el nou logotip

Arribats aqui, potser queda una pregunta oberta: on és la inspiracid inuit en la nova imatge? Hi és, tot i
que de manera subtil, i en part aquesta discrecid és la seva virtut. Les lletres del nou logotip s'inspiren en
lalfabet inuit, i la combinacié d'alguns d'aquests simbols configura bona part de la marca. La referencia
no es limita al logotip: també és present en la resta de les nostres comunicacions.

Dediquem molt esfor¢ a oferir un producte de qualitat, i la mateixa exigéncia guia decisions com
l'actualitzacioé de la identitat grafica. Aquest esperit és el que reconeixereu en cada projecte, també quan
abordem una rehabilitacié energeética.

Una marca no explica el que una empresa diu ser, sind el que fa cada dia. La nostra vol dir
alta eficiencia, sostenibilitat holistica i una heréncia que continua remant.
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